Economia

CONSUMO: CAE 13,7 % EN ABRIL 2023

De acuerdo a Focus Market via Scanntech (lector de cédigo en 670 puntos de venta de todo el pais) en
Marzo 2023 retrocede -7,6% el consumo, acelerandose la caida en la primer semana de Abril 2023, esta
informacion surge de procesar 9.5 millones de tickets mes. Para la primera semana de Abril 2023 de 13,7%
El acumulado del afio, nos dejan una contraccién del -7,3% en consumo; similar tendencia registran las
areas Metropolitana e Interior.

"La primer semana de Abril comienza con caida de 13,7% en supermercados de hasta 500 m2. Sin
embargo la situacién de cadenas de supermercados regionales es aln peor con caida del 23,1%. La
aceleracion de la inflacion mas el alin desplazamiento de los consumidores hacia grandes superficies
comerciales en el intento de encontrar precios justos estad generando un comportamiento dual del
consumo. Por su parte, los datos oficiales de aumento de la canasta basica alimentaria 9% mensual y
120 % interanual en Marzo 2023 es un reflejo del deterioro del poder adquisitivo de los

Argentinos" sefial6 Damian Di Pace Director de la Consultora Focus Market

En el grafico anterior se muestran las variaciones mensuales de consumo respecto al mismo periodo del afio
anterior. Marzo con un retroceso del 7,6% mantiene la tendencia de los meses anteriores.
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Los Autoservicios Chicos presentan menor retraccién en consumo vs las superficies mas grandes,
acompafiado de mayor cantidad de visitas (transacciones). El Drop Size (cantidad de unidades en el
ticket) se reduce en todos los formatos vs PY (-13% en promedio).

Tanto el Interior como el area Metropolitana presentan similares tasas de caida en consumo para el
YTD23, en ambas zonas se profundiza la caida en Febrero 2023.

"Esta tercer semana de Abril el canal de consumo masivo tuvo muchos inconvenientes con las
subas del dolar en su cotizacion en las diferentes versiones en el mercado paralelo. Los
comerciantes tuvieron modificacion diaria de listados de precios, entrega de mercaderia con
cupos y cambio de las condiciones de ofertas y promociones por compras con volumenes. Ante
la escacez de dolares en el banco central de larepublica argentinay aprobaciones de importacion
demoradas hace varios meses las cotizaciones alternativas son el nuevo precio de mercado para
muchos insumos y materias primas necesarios para finalizar los productos que llegan a las
gondolas" sefial6 Damian Di Pace Director de la Consultora Focus Market
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METROPOLITANA INTERIOR

i 85,3% 87,5%  g51%
74,0%

-7,2% 1% -8,8% -8,9% -7,3% -6,9% -8,0% -7,
YTD23 Ene23 Feb23 Mar23 YTD23 Ene23 Feb23
® Consumo ¥ Importe ® Consumo  Importe

Fuente: Focus Market- Scanntech

Todas las familias retroceden, Alimentos al igual que Cuidado Personal son las de mayor retroceso en
consumo en el acumulado 2023. Bebidas es quien menor retroceso presenta, recuperando peso en la

facturacion del canal.
La variacion negativa de Bebidas es explicada por las Alcohdlicas, quienes caen en consumo -11,6%

mientras las Sin Alcohol se mantienen con una variacion positiva del 0,5%.
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Las familias de Alimentos y Limpieza quienes registran los mayores ajustes de precios. La inflacion
Interanual promedio para los productos de consumo masivo superan los tres digitos, 128%. En la apertura a
nivel Sub-Familia, Lacteos, Productos Frescos, Congelados, Cuidado Capilar y del Hogar han registrado los

mayores aumentos de precios en el Ultimo mes.

"La preocupacién por la variacion de precios comienza a ser muy grande. Todas las categorias de
consumo masivo conocen unainflacion de 3 digitos interanual en Marzo 2023 y con aceleracion en su
variacion en el mes de Abril. El gobierno no toma nota del problema enorme que esté teniendo la
macroeconomia con un déficit fiscal que se sigue financiando con emisién monetaria y colocaciéon de
deuda en el mercado doméstico. Ante la peor sequia de los Gltimos afios el gobierno no harevisado
su nivel de déficit fiscal que para los ingresos que esta teniendo respecto de sus gastos una meta de



1,9 % de déficit fiscal respecto del PBI parece muy laxa. Sin embargo, se incrementa el déficit ante la
caida de larecaudacion y crece laincertidumbre econémica en una afio de elecciones" detall6 Damian
Di Pace Director de la Consultora Focus Market

EVOLUCION DE PRECIOS AL ULTIMO MES
Autoservicio - Ranking Top en Alza Var. Precios

FAMILIAS Anual Acm'23 Mar'23
1 LACTEOS 027,47 §26,1% 19,2%
2 proDUCTOS FREscos 157.7% F18,8% 18,9%
3 CONGELADOS N24,5% F19,9% §7.6%
4 CUIDADO CAPILAR  1134.9% £20,2% §7,2%
5 CUIDADO HOGAR Y ALlI25,3% £22.0% [7.1%
6 CANASTABASICA  N247% F21,0% [6,5%
T. CANASTA N28,1% F20,0% £ 6,4%

7 CUIDADO DE LA ROPA [199,1% | 21,4% | 6,4%
8 MERIENDA-DESAYUNO [1134% [ 19,0%
9 BEBIDAS C/ALCOHOL N124% [ 18,

10 BEBIDAS S/ALCOHOL E 5 019,9% £5,9%
11 HIGIENE N53,9% F18,4% F5,5%

12 CUIDADO ORAL lEz% 8,8% F4)3%

Fuente: Focus Market - Scanntech
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